Azubi auf dem Chefsessel

Der Molda-Werksverkauf wird ausschlieBlich von Lehrlingen gefiihrt

kre Dahlenburg. Lorena Mu-
rwwski hat die Bilderbuch-Kar-
riere geschafft, von der wohl
jeder Azubl zu Beginn seiner
beruflichen Laufbahn teiumi:
Die 18-Jihrige ist Auszubilden-
de im ersten Lehrjahr - und

schon  seit wenigen Wochen

Geeschifisfithrerin, |, Allerdings

nur zeitlich begrenzt”, raumt sie
lichelnd ein. Gemelnsam mit
sechs weiteren  Arzubis  fiihnt
Murawski  den  Werlesverkauf
der Molda-AG in Dahlenburg,
Gleich neben dem Werlestor an
der GartenstraBie ist das kleine

Geschaftsfihwerin Lorena Murawski (L) und ibre Vorgangerin Caroline
Koch im Geschft, in dem der Werksverkauf stattfindet.
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Ladengeschiift, das die Auszu-
hildenden in Eigenregie fithren.
Ein Geschiiftskonzept, das in
dicser Konstellation im Land-
kreis wohl ziemlich cinzigartig
sein diirfte.

In dem Shop gibt es fast alles
zu kaufen, was nebenan in dem
rund 400 Mitarbeiter groBen
Werk produziert wird: Vom
Maschwerk namens Sophics
Verfiihrung" bis hin zu Milch-
reis oder Sahne. _Alles abge-
packt in  Familien-Verpa-
chunpen”, sapt Geschifisfilhre-
rin  Murawski. Drei Monate

Fata: kre

steht sic an der Spitze des
Werksverkaufs, dann  iber-
nimmt ein anderer Auszubil-
dender fiir zwilf Wochen die
Rolle des Geschifisfihrers,
wDer Factory-Shop' ist eine
Idee der Auszubildenden und
soll auch in deren Verantwor-
tung bleiben”, sagt Molda-Vor-
stan:d_ Morbert Drave, der die

Denn in der Tat ist das Ge-
schift gegenliher der Grund-
schule wie gine Visitenkarte der
Molda. _Hier kaufen namlich
nicht nur Werksangehirige ein,
sondern auch viele Biirger aus
dem On*, berichtet Carcline
Koch (19), die den Posten der
Geschiftsfiihrerin vor Lorena
Murawski inne hatte: [ Wir ha-
ben auch schon etliche Stamm-

kunden®, freuen sich die beiden .

jungen Damen.

Das schligt sich auch im
Umsatz nieder - der in puten
Monaten im fiinfstelligen Be
reich liegt”, berichtet Drave.
Doch Lorena Murawski und
ihre Azubi-Kollegen wollen die-
sen Umsatz noch weiter stei-
gern. ldeen haben wir genug”,
sagen  die  Geschifisfithrerin
und ihre Amisvorgingerin,
Jund fiir diese die Unterstiit-
zung des Unternchmens®, er-

ghinzt Molda-Vorstand Norbert

- Drave,

_Lnrena Murawski und ihre

" Azubi-Kollegen sind zwar ange-

hende Industrie-Kaufleute,
doch durch die selbststindige
Fiihrung des ,Factory-Shops®
blicken sie welt iiber den Teller-
rand thres eigentdichen Berufes
hinaus: , Lagerlogistik, Einkauf,
Verkaul, Personalplanung,
Werbung und Werbeaktionen,
Buchhaliung und  Markl-
beobachtung - &l das milssen
die  Aruhi-Mitorbeiter  des
Werksverkaufs leisten, wenn sie
erfnlgreich sein wollen”, berich-
tet auch Marketing-Manager
Michael Ottavio.

Und erfolgreich wollen die
jungen MNachwuchs-Krifte auf
alle Fille sein: Deshalb wollen
sie micht nur mit weiteren Ak-
tionen in ithrem Geschiift den
Geschmack der Kunden an den
Muolda-Produkten wecken, son-
dem auch im Intemet das Ge-
schift bekannt machen. Wi
haben wicle Anfragen von au-
Rerhalb, deshalb wollen wir nun
auch Giber das Imternet verkau-
fen”, berichten Caroline Koch
und ihre Geschiiftsfiihrer-Mach-
folgerin Lorena Murawski.

* Drer Werksverkauf ist diens-
tags und donnerstags in der Zeit
von 9 Uhe bis 11 Ubr und von
13 Uhr bis 13 Uhr gedfinet.



